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Vorlage Nr. 2022/166 WIRTSCHAFTS- UND TOURISMUSFORDERUNG

Balingen, 12.05.2022

Vorlage zur Behandlung in folgenden Gremien:

Gemeinderat offentlich am 24.05.2022 Information

Tagesordnungspunkt

Vorstellung des Schillerprojektes ,,Kampagne sauberes Balingen"

Anlagen

Beschlussantraq:

Die von der Kommunikationsagentur des Gymnasiums Balingen vorgestellte Kampagne ,Sau-
bere Stadt Balingen® nimmt der Gemeinderat zustimmend zur Kenntnis.

Finanzielle Auswirkungen:

Besonderer Hinweis:

Es erfolgt ein mindlicher Vortrag durch das Gymnasium Balingen in Kooperation mit der Stabs-
stelle Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing, Wissenswerkstatt in der Gemeinderatssitzung.

Die Entscheidung, welche Konzeptideen in welchem Umfang umgesetzt werden, erfolgt in Ab-
stimmung mit der Stabsstelle Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing, Wissenswerkstatt und in
Abh&ngigkeit der zur Verfugung stehenden Haushaltsmittel.
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Sachverhalt:

Im Rahmen des 11. Runden Tisches ,Saubere und sichere Stadt Balingen“ wurde das Thema
Sauberkeit in der Stadt Balingen der Stabstelle Stadtmarketing Ubertragen.

Im Austausch zwischen der Stabstelle und Herrn Schulze vom Gymnasium Balingen entstand
die Idee, eine Schilerfirma der Oberstufe mit der herausfordernden Aufgabe zu beauftragen,
das Thema ,Saubere Stadt Balingen® als Kommunikationsagentur anzugehen.

Im Rahmen eines Konzeptes soll eine Kampagne mit verschiedenen Aktionen entwickelt wer-
den mit der Zielsetzung, die Balinger Bevdlkerung zum Thema Sauberkeit in der Stadt zu sen-
sibilisieren.

Zum Zwecke der Erarbeitung eines Konzeptes wurde den Schilern ein Briefing / eine Aufga-
benstellung formuliert sowie verschiedene gemeinsame Termine durchgefiihrt.

Das Briefing lautete am 04.10.2021 wie folgt:
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Stadt Balingen

Niko Skarlatoudis

Farberstrafbe 2
Tel.: 07433M170-322

Niko.skaratoudis@balingen.de
04.10.2021

Briefing Kampagne ,, Sauberes Balingen*

Hintergrund / Ausgangssituation

Il ,Etwas tun gegen die Vermiillung®, , Kritik: Balinger Innenstadt gibt kein gutes Bild ab“
s0 lauten die Headlines zweier Artikel zum Thema ,Sauberes Balingen® der letzten zwei Jahre.

/i Die Themen Umwelt, Nachhaltigkeit, weniger MUl in der Stadt, Mehrweg statt Einweg sind in
den Medien immer wieder prasent und werden in den einzelnen Gremien heiss diskutiert. Auch
in Balingen und eigentlich wollen wir Balingen folgendermalen nach auken® kommunizieren:

// Die Stadt Balingen bietet ein reichhaltiges kulturelles Leben und sorgt mit Vereinen und priva-
ten Veranstaltern fur ein abwechslungsreiches Angebot. Im Zentrum des stadtischen Angebotes
steht dabei die Stadthalle Balingen. Sie bietet die Kulisse flr jghrlich mehr als 100 Eigenveran-
staltungen und hochwertige Gastspielproduktionen aus allen kulturellen Sparten.

/1 Mit der volksbankmesse sowie dem Messegeldnde haben sich auch Uberregionale weitere
Spielstatten als Veranstaltungsorte etabliert. Zu den Veranstaltungshighlights in Balingen zzh-

len unter anderem das seit 1999 jahrlich stattfindende Bang Your Headlll - Festival, das Balin-
ger Kulturfestival mit dem kostenlosen Kultursommer und regelmagige Sonderausstellungen in
der Zentscheuer.

/' Auch sportlich bietet Balingen eine Vielzahl an Mitmachangeboten und Anlaufstellen fir ein
sportliches Mteinander. In 70 Sportvereinen werden mehr als 50 Sportarten im Bereich des Ju-
gendsportes, des Breiten- und des Leistungssportes angeboten. Die Erstliga-Handballer des
HEW Balingen-Weilstetten und der Fuball-Regionalligist die TSG Balingen sind nur zwei Bei-
spiele zahireicher, sportliche Aushangeschilder der Stadt.

// ldeal zum Einkaufen eignet sich die Balinger Innenstadt mit inrer FuRgangerzone. Mit zahlrei-
chen Geschaften, Einkaufsmdglichkeiten, Cafés, Restaurants und Bars sowie Gber 3.000 ge-
bihrenfreien Parkplatzen lockt sie Gaste und Besucher aus nah und fern an. Weitere Sehens-
wirdigkeiten wie das Zollernschloss und die Stadtkirche bieten dartber hinaus weitere gute
Grinde fir einen angenehmen Aufenthalt in Balingen.

I Der einmalige Charme der Stadt Balingen geht von einer Vielzahl bunter Facetten aus. Diese
besonderen Lebenswelten bereichern die Stadt und die Menschen, die in ihr wohnen.

Telefon (Zentrale) 074337170-0 OATnungszelten: Bankv erbingungen:

Telefax (Zentrale) 07433/170-222 Montag bis Freitag  £.00 - 12.00 Uhr Sparkasse Zolemalb (BLZ 553 512 50) 24 D00 196
Mittwoch 16.00 - 17.30 Uhr Volisbank Balingen  (BLZ 553 212 10) 12 380 007

E-mall: stadt@balingen. ge Posibark Suttgart  (BLZ 500 100 70) 10 620 702

Intemet: hitp:/iwaw.balngan.de
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/l Diese Vielfalt aus Einzelhandel und Gastronomie bringen nicht nur viele Menschen in die In-
nenstadt. Nein, es flihrt auch dazu, dass die Innenstadt mehr und mehr vermulit wird und die
Reinigung z.B. Leerung von Milleimemn durch unseren Bauhof nicht mehr zeitlich alleine zu
schaffen ist. Somit bendtigt es eine Kampagne, um Alle zu diesem Thema zu sensibilisieren.

/' In der Balinger Innenstadt méchten wir das grofe Reinemachen beginnen. Dieses Ziel hat die
Stadtverwaltung fur sich formuliert. Deshalb mdchten die Stadtverwaltung und das Stadtmarke-
ting eine Kampagne ins Leben rufen.

/l Diese soll nicht nur nachhaltig wirken, sondem mochte auf groke Resonanz bei den Bur-
gerinnen stoRen. Denn zusétzlich zur eigenen Offensive (Werbekampagne, Offentlichkeitsar-
beit) will die Stadtverwaltung maglichst viele Balingerinnen und Balinger motivieren, selbst mit
anzupacken.

Aufgabenstellung
Cross-Marketing-Kampagne:

/l Entwicklung einer Cross-Marketing-Kampagne, die das Image der Stadt als ,Saubere Stadt*
tragt und die Balinger:innen aktiviert und zum Mitmachen motiviert bzw. die Birger:innen fir
dieses Thema sensibilisiert

/I Die Cross-Marketing-Kampagne soll neben einem klassischen Leitmotiv und der Leitidee
auch einzelne Aktionen beinhalten und somit so bunt und vielfaltig wie die Innenstadt selbst
werden.

/i Mogliche Bestandteile der Cross-Marketing-Kampagne: Plakate OOH; Online & Social Media
Aktivierungen; Harfunk, Aktivierungen / Aktionen vor Ort, Sonderwerbeformen, Promotions

Kostenkalkulation
/I Die Konzeptideen sollen in einer Kostenkalkulation berechnet und erfasst werden.

delgruppen:

/I Primare Zielgruppe: Die gesamte Balinger Bevolkerung
/I Sekundare Zielgruppe: Lokale / Regionale Medien zur Berichterstattung

Budget:

/I Fr die MaRnahmen der Kampagne und sonstige Aktivierungen steht ein jahriiches Budget
von ca. 25.000 EUR zur Verflgung. Wichtig im ersten Schritt ist, sich vom Budget nicht allzu-
sehr in der Kreativitat einschrénken zu lassen und den ideen Vorrang zu geben.

Timings:

[l Rebriefing: Ende Nov 21
Il Konzeptprasentation Ende Februar 2022
# Umsetzung ab Juni 2022

/I Es besteht jederzeit die Miglichkeit eines sogenannten "Schulterblicks™ d.h. im Emtwicklungs-
prozess einen Termin zur Abstimmung zu vereinbaren, bevor man sichin eine Richtung "ver-
rennt".

Miko Skaratoudis

Telefon (Zentrale] 07433/170-0 Off nungszelten: Bankv erbingungen:

Telefax (Zentrale) 07433/170-222 Montag bls Freltag  £.00 — 12.00 Uhr Sparkasse Zollemalb (BLZ 553 512 50) 24 D00 196
Mittwoch 16.00 — 17.30 Uhr Volistank Balingen  (BLZ 553 212 10) 12 380 007

E-mall: stadti@talingen. ge Postbank Suitgart  (BLZ 500 100 70) 10 620 702

Intemet: hitp:/twaw.balngen.de
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Anhang: Presseberichterstattung zum Thema Vermullung:

Kritik: Balinger Innenstadt gibt kein gutes Bild ab

Kommunales | Laub und Miill auf den StraBen / Brunnen auf dem Marktplatz verschmutzt und vermoost

o Von Detlef Hauser

Balingen. Die lnnenstad! ist
weit davon entfernt, Besu-
chern den bestmBglichen Ein-
druck 2o vermitteln. Diese
Ansicht hat Génther Meln-
hold (CDU) im Verwaltungs-
wusschuss am Dienstag vertre-
ten.

Viede Bekannte und Freun-
de hitten ihn in den vergan.
genen Wochen immer wieder
auf die schlecht gecbumten

Straf hend

te. Er forderte nicht nur des-
sen Retnigung, sondern auch
cinen neuen Anstrich, zumin.
dest des Beckens.

Kehrmaschine ausgefallen
Oberbiirgermelister  Helmut
Reitemann erkiirte die Ver-
sdumnisse unter anderem mit
ciner Xehrmaschine, die aus-
gefallen sel. Besserung sei zu
erwarten, da sie wieder einge-
setzt werden kdnne.

Und der Splist sed nicht be-

und
gestreuten  Gehwege  hinge-
wiesen, so Meinhokd, Laub
liege berum, und such der
Mitll sei ein Amgernis. Und
Werner Jessen (Freie Wih-
ler) ecginzte, dass zudem der
Brunnen auf dem Markiplatz
keinen schénen Anblick ble-

Marz 2018

seitigt den, da es immer
noch ganz schoell glatt wer-
den konne. Zudem gebe es
derzeit viele Baustellen in der
Stadt, was einerseits pasitiv
sei, zeige #s doch, dass etwas
geht; andererseits gingen die
Aktivititen  miclt  ohne
Schmutz einher, Der Vermdl

lung in der Innenstad! und in
den Eyach-Auen wolle man
mit groferen Mdlleimern
Herr werden. Dartiber hinaus
solle die Smdtmiblierung in
dlesem und nichssen Jahr
Zug um Zug emeuert werden;
s s2i dariber Rinaus geplant,
mehs  Binke aufzustellen.
«Wir haben die Situation im
Blicke, so Reltemann.

Um die Barger dafiir zu sen-
sihilisieren, wie viel die Stadt
fur saubere Strafien und Geh-
wege unternehme, regte Er
mibo Verreagla (Frele Wih-
ler) an, dass die Verwaltung
die Kosten aufzeige. Diese
sollen in der niachsten Sitzung
vorgelegl werden, versicherte
Reitemann, wobel er ankun-
digte: >Dy kommen x-4ausend
Euro zusammen. «

Etwas tun gegen Vermullung

BETRIFFT: Miill in Stadten

Nicht nur Stidte haben mit
dem zunehmender Vermiil-
lung und Vandalismus 2zu
kampfen. Auch auf dem Land
nimmt diese Unsitte zu - egal
ob es sich um Pizzaschachteln,
Pappteller, Flaschen oder Zi-
garettenkippen handelt.
Wann und wo sind Anstand,
gutes Benehmen und Respekt
auf der Strecke geblieben?
Hartere Geldstrafen machen
sicher Sinn - aber nur, wenn
diese auch durchgesetzt wer-
den. Aufkidrung wire viel-
leicht der erste Schritt. Nach
dem Motto: Jede Zigaretten-
kippe verseucht 40 Liter
Trinkwasser - auch deins!
Oder: Glasscherben konnen
Lebewesen verletzen oder
einen Brand auslosen,
Naturlich sind hier auch die
Stadte und Gemeinden gefor-
dert. Ordentliche Milleimer
mit Aschenbechern miissen
her und groBzigig an den
Brennpunkten verteilt wer-
den. AuBerdem: Warum nicht

August 2020

Milleimer mit Halterungen
fiir Flaschen versehen? Schon
entfallt das wiirdelose Wilh-
len im Mall nach dem fir viele
wertvollen Pfand.

Wieso bieten wir den Rau-
chern beim Kauf von Zigaret-
ten nicht kostenlose kleine
Blechdosen an, in denen sie
die Kippen ausdricken und
bequem in der Hosentasche
mit nach Hause nehmen kon-
nen. Diese widren d{brigens
auch super als Werbetrager

geeignet.
Marina Schaub | Seelbach

Immer wieder landet Mull
am falschen Platz. foto: Kalaene

Schmutzig und vermoost: der Stadtbeunnen,

Fetn: Naer

Telefon (Zentrale) 07433/170-0
Telefax {Zentrale) 07433/170-222

E-mall: stadt@balingen.de
Intemet: http://waw_balingan.de

Off nungszeiten:
Montag bis Freltag
Mitwoch

£.00 - 12.00 Uhr
16.00 -

1
17.30 Ur

Bankv erbingungen:

Sparkasse Zollernalb (BLZ 653 £12 50) 24 00O 196

Voksbank Balingen
Postbank Suttgart

(BLZ 853 212 10) 13 350 007
{BLZ 600 100 70) 10 620 702
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Appell an die Vernunft und fiir Qualitat

Biirgerdialog | Ginther-Martin Pauli, Ulrich Kehaupt und Friedrich Scholte-Reh sprechen Gber Mullprobleme im Zollernalbkreis

Ein bisschen philosophisch
ging's beim letrten Br-
gerdalag vor der Som
merpause zu. Landrat Pau
Ii hatte Ulrich Kohaupt
(Griine} und den Leites
des Abfallwirtschaftsamts
Friedrich Schelte -Reh ¢
Gast

™ Von Map Dick

Baliagen Des Thowa lauee
«Besserer Umgang mit Madl -
womlger ARGIE Ist mahre
Dot Aball nitehch und w
weltlreundick 2u enbwagon,
dss Br dio vine Hormeslonds
ruag, um des Probless Heer
o wenkn

Diw sodere ol inusge dis
Problems ist, day Dilemma
whaich durch Mullvermeidusy
beim Blokaul an der Woareel
s packen - wnd sich 2o >
gen «Macht koasumiersn
denn glhicklboht Oder sind o5
Velleicht par andere Disge,
die Lebeasgualer schaffen’s
Diese Frogen stelie Uldch
Kobaspt mit baRcatiger 0.
drogicikelt & den Raum,
Usd Friedrk) SchokeReh
unlermuene mit schockie-
mnson Zahko und Faden,
wie fassnt der Milbery in

don ARt des Shopgens. und
wird dabel gar nbcat mehr auf
Lang lebigheR, alse die Quub
i der Produker, geachiet?s
Nacht wegwerfos s das Mot
12, SODLOT WIsC Il en, wis
man hat. Deossd jecher Bl
2o m der Plicht

Odor das Thess Hammik
se grifier chr scgenaanie
Wodlstand, desio  groder
auch die Maliberge.s Mt 400
Kilogmmn  Hausell  pro
R wnd Kopt sel Deutsch
lind Spitzeaceiter mit Lin
dem wie der Schwele wad den
USA (700 Kilogramm),

Warum goht Pastik s
Autland und ins Meer?

En Zudher wolie dano wis-
s o Woarum wied uroeer Plas
tkmidl ireewes noch ins Aus
Land gowchalll, wen G letst
enclich 1 den Weltmeenm
on lamden®s Hier sel das Duas
b System  ODwstuchlands
{DSD, Gelbe Sacke) In der
Picne. sDas DSD mus daf(r
sorgen, dass PlastiknOf] micht
new exporfent wirds sgic
Kohsupt Wirschamich
schwaches Lindem wic Ma
lrysha diefe keln Gousdieler
Ancels mede gegeben wer
don, diown Mull 20 santiorn
grow. Hier mlioe die Bundes

Stden beim Birgerdulog oum Thema «Desserer Umgang mit AN - werkger 51 mebe«

Schobe-Reh. Gancher-Mortin Pacll und Uvich Xehougn

gs ganz allin woa man
chen  Blegers  verunsche

den. Denn: «Weon die Ver
nusfl Bel don Menschen nicht

dere Dinge xer Vorrligang «
Weltere Fragen von Zane-

Fade and Avtwort (von ksl friednch

b3ty Lindetsmw

ook Cxsdogs, dor suf der Faco
book-Seite des Laadratsarses

Weliltarshdandern in den
letesen Jbisen aowacluas ist

Bacvpriel teatiles Midl: <Die
Texiil-Pradubann bar sxh in

e wirden diskutiert. De
ruster such »Was un gogen
sberfillte Mallnmer und wil-
de Mileresorgusg auf domt

wd  Instagram  uberirages
wind, e den Depusie-Lobe-
féad @ Hechingws cr iiber
moderse AP schal in

mehr da s, muxes wi -
sgherens, sagie doe Leitee des
Ahfallwirtehafoamts

polith eisy anstindige CO»
Beprrisasy dafGhres, sodis
vEtwhex Veorpackeegg alike
fir don Henteller dprer Wt

wird: die Verskocking und
Vermiileng von ClasConl-
nerStandorien. om Zolleen.
sibkrets gt o3 mindeskens

oo vergangenen avln Jdteen sl recyoelies. thenso setemn  sehin Contatosr-Ssandurie, &» » pfad bietes LochenTs, »Warsm Kann mao  (ormbers
verdoppelts, sagte Scholie  Llinder wnd Bund in cer  ranter in Balingen, Albwack  vicle Elnblicke win Dobiby-Car nicht im Gl Glather-Martin Pl ver

Roh Max rvess ko grofer
Madvemsrikus sein. s 2u bes
grelden, wieviel dnn etz
eadlich  camorg:  werden
muss. fodenfalls Kagte Schel.
tadeh dans welter: »Gent 5
belm Elzkaulea nur nock wm

August 2020

Phche, dafir su sarpen, dam
s sch ckooomisch und ko
logisch such [ohat, Plastic 2u
recysein.

Im Lawfe des Dlalogs kam
das Gesprach suf eln weiteres
sMilipeobiems, das  abler

usd Mechinges, dw s ver
mdill sad, dass e gar
richs medr it dem Awfriu:
men  hirserherkommies, so
ScholteReti. By Contalnes-
Standort In Albstade soll des
wegen sogar abgesciall wes

don Sock enmtworgen e, ~Wie
gehtes weser i der MO
pondke In Halgerioch?s sowle

abuhiadeto den Birgerdialog
ann In die Somones pocse. 1
Sepenber - elm peraoes
Datum oder Thema aamnee
Paull nicht - soll es dann mit
der 16 Auspate des Farmeats
wriergeten

Und Landrat GintherMartin
Paall mahnte «Je mehr Geld
wir fie das Asfrismea von
Muoll ausgehen missen. desto
weiger Geld stehi uns fr an

die Vor wnd Nichiell choer
Geben Tonoe (m Verglelch
rum Gelbea Sack Predrich
Schaie Seh warb gegen Ende

Das genannte Budget von 25.000 EUR wurde als fiktives Planungsbudget definiert.

Die Umsetzung der vorgestellten Ideen erfolgt im engen Austausch und in Abstimmung mit der
Stabsstelle Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing, Wissenswerkstatt und in Abhangigkeit der zur
Verfligung stehenden Haushaltsmittel.

Konkret sind folgende MalRBhahmen geplant:

Die Kampagnenideen werden als Grof3flachenplakate rund um den Zeitpunkt des Weltumwelt-
tags am 05. Juni 2022 gedruckt und an den 19 Standorten im Balinger Stadtgebiet aufmerk-
samkeitsstark platziert. Unterstiitzt werden soll diese Aktion durch eine PR-Aktion mit der loka-
len Presse und allen mitwirkenden Schilern.

Die Haushaltmittel fr die Umsetzung Grol3flachenplakate (Layout, Produktion und Beklebung)
ist in der Kostenstelle 57100001; Sachkonto 42710000 seitens des Stadtmarketing eingeplant.

Weitere Malihahmen werden gesondert besprochen.

Niko Skarlatoudis



	smc_BM_votext6
	Datum
	Zuständig
	Beratungsfolge
	Anlage
	Beschlußvorschlag
	FAuswirkung
	Sachverhalt

